Edital de Tomada de Prego para Contratagao de Servigos de Publicidade.

Tomada de Prego n.° 12.013

Processo n.° 12.013

A PREFEITURA MUNICIPAL DE , por intermédio da Comissao
Permanente de Licitacdo — CPL, nomeada pela Portaria n° de 2.013,
com a devida autorizagdo no Protocolo n° /2.013, torna publico que

realizara Tomada de Preg¢o do tipo técnica e prego, para contratacdo de servigos
publicitarios.

Os envelopes contendo as Propostas Técnica e de Pregos serdao recebidos no dia

de de 2.013 ou, se ndo houver expediente nesta data, no primeiro
dia util subsequente, na Secretaria da Prefeitura Municipal de , ha -
, Estado do . As Propostas Técnicas

serdao abertas na data de recebimento, obedecidos os tramites do procedimento
licitatorio contemplados neste Edital.

Os servicos serao realizados na forma de execucéo indireta, nos termos da Lei n.°
8.666/93 com alteracbes posteriores, da Lei n.° 12.232/10 aplicavel
subsidiariamente, da Lei n.° 4.680/65 e disposicoes deste Edital.

Os servigos publicitarios objeto da presente Tomada de Prego apenas serdo
contratados junto a Agéncias de Propaganda que detenham o Certificado de
Qualificagao Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP.

1. OBJETO

A presente Tomada de Pre¢o destina-se a contratacdo de Agéncia de Propaganda
para prestacao dos servigos publicitarios previstos no item 1.1.

1.1. Os servigos publicitarios objeto da presente Tomada de Preg¢o, compreendem:
a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepc¢do, criacdo, execucao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacgao;

b) planejamento e execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidos os materiais e agbes publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;



c) a producdo e execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados; ao
planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

d) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das ag¢des publicitarias.

1.2. A Agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de ,
em conformidade com o art. 3° da Lei n.° 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servigos de produgao especializados ou ndo, necessarios para a
execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos
previstos no item 1.1, alineas “a”, “b” e “c”;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espacgo
publicitarios, sem qualquer restricado de midia.

2. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1. Podera participar desta Tomada de Prego, a licitante que atender a todas as
condi¢des deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

2.2. Nao podera participar desta licitacéo a licitante:
a) em processo de recuperagao judicial ou faléncia, sob concurso de credores, em
dissolugédo ou em liquidagao, cisédo, fusao ou incorporagao;

b) que por qualquer motivo tenha sido considerada inidbnea por qualquer 6rgao da
Administragdo Publica, direta ou indireta, federal, estadual ou municipal;

c) que esteja reunida em consorcio;
d) estrangeira, sem sede no Pais.

2.2.1. Nenhuma licitante podera participar desta Tomada de Preco sem estar
certificada pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP.

2.3. A participacdo na presente Tomada de Prego implica tacitamente, para a
licitante, na confirmacao de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo o
envelope n.° 1, conforme previsto no subitem 3.1.1.1.5, e as informagdes
necessarias ao cumprimento desta Tomada de Prego; a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicbes constantes deste Edital e



seus Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informag¢des e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

3. APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

3.1. As Propostas Técnica e de Precos deverdao ser apresentadas a Comissao
Permanente de Licitagdo em envelopes distintos e separados, todos fechados, os
quais deverao ser identificados com as informacdes abaixo previstas.

3.1.1. Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos a
saber:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via nao Identificada: envelope n.° 1,
fornecido pela CPL;

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada: envelope n.° 2;

c) Demais informacgdes integrantes da Proposta Técnica: envelope n.° 3.

3.1.1.1. O envelope n.° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢ao Publicitaria (VIA
NAO IDENTIFICADA) devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao podera ter
nenhuma identificacdo na parte externa, para preservar o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do envelope n.° 2.

3.1.1.1.1. A CPL s6 aceitara o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via nao
Identificada, se estiver acondicionado no envelope n.° 1, fornecido
obrigatoriamente, pela CPL.

3.1.1.1.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via nao Identificada, devera ser
redigido em lingua portuguesa, excecgao feita a expressodes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

em papel A4, branco entre 75 e 90 gramas;

com espacamento “simples” entre as linhas;

com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

em caderno unico, grampeado no canto superior esquerdo;
sem identificacao da licitante.

3.1.1.1.2.1. As especificagdes do subitem 3.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao
subquesito “Idéia Criativa”.

3.1.1.1.2.2. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Nao
Midia” poderao ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.



3.1.1.1.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via nao Identificada, ndo podera
conter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a
identificacdo de sua autoria.

3.1.1.1.4. Os exemplos de pecas que integram a “Idéia Criativa”, sem nenhuma
identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e adequar-se ao tamanho do envelope n.° 1.

3.1.1.1.5. O envelope n.° 1 devera ser retirado pelas licitantes no seguinte enderego:
, Centro, , de segunda a sexta, das 9h as

16h30 horas.

3.1.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Identificada, devera ser
apresentado no envelope n.° 2, assim identificado, mediante aposi¢cao de etiqueta:

ENVELOPE N.° 2

PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicagéo Publicitaria

VIA IDENTIFICADA: (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria e
Estratégia de Midia e Nao Midia).

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

Tomada de Precon.®  /2.013

3.1.2.1. O envelope n.° 2 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até a sua abertura.

3.1.2.1.1. O Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos
de pecas que ilustram a “ldéia Criativa”, devera constituir-se em uma cépia da via
nao identificada, com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao legal
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.1.3. Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugcbdes de Problemas
de Comunicacéo, serao informadas no envelope n.° 3, assim identificado, mediante
aposicao de etiqueta:

ENVELOPE N.° 3

PROPOSTA TECNICA: (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao).

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

Tomada de Pregon.°  /2.013



3.1.3.1. O envelope n.° 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2. O envelope n.° 3 e os documentos nele condicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via nao Identificada e que permita
a identificacdo da autoria da mesma, antes da abertura do envelope n.° 2.

3.1.4. A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no envelope n.° 4, assim
identificado, mediante aposi¢ao de etiqueta:

ENVELOPE N.° 4
PROPOSTA DE PRECOS
Razao Social da Licitante:
CNPJ/MF:

Tomada de Pregon.°  /2.013

3.1.4.1. O envelope n.° 4 sera providenciado pela licitante e devera ser inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.4.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel timbrado da
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta de Pregos devera
ser datada e assinada no documento referido no subitem 8.3. deste Edital, por quem
detenha poderes de representacdo legal da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.2. No ato de entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precgos, o
representante da licitante apresentara a CPL, o documento que o credencia a
participar da licitagdo, juntamente com seu documento de identidade de fé publica e
o Certificado do CENP da empresa licitante.

3.2.1. Quando a representagao for exercida na forma de seus atos de constituigao,
por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente,
em copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste
0 nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembléia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada
junto com o documento original, para permitir que a Comissdo Permanente de
Licitacao ateste sua autenticidade.

3.2.2. Caso o preposto da licitante n&o seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com poderes constantes do modelo que constitui o
Anexo Il. Na hipotese de apresentacdo por intermédio de procuracao, devera ser



juntada a copia autenticada em cartorio, do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sdcios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.2.3. A auséncia do documento habil de representacdo n&o impedira o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

3.2.4. A documentagao apresentada na primeira sessao de recepc¢ao, credencia o
representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de substituicdo do
representante no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

4. PROPOSTA TECNICA (Envelopes n.° 1,2 e 3)

4.1. A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:

4.1.1. Plano de Comunicagao Publicitaria: a licitante apresentara Plano de
Comunicacéao Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo | deste Edital), o
qual compreendera os seguintes subquesitos:

4.1.1.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento

sobre as informagdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre 0 problema
especifico de comunicacao da Prefeitura Municipal de ;

4.1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao do problema
especifico de comunicacio da Prefeitura Municipal de ;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagao
publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacéo,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer quando dizer e que
instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar.

4.1.1.3. Idéia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a
solucionar o problema especifico de comunicagdo, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentara relagao de todas as pecas integrantes da campanha e as pecgas que
eventualmente extrapolarem o limite previsto na alinea a do subitem 4.1.1.3.1;

b) apresentara exemplos de pecgas que corporifiquem objetivamente a proposta de
solucao do problema especifico de comunicagao;



4.1.1.3.1. Os exemplos de pecas:

a) estao limitados ao maximo de cinco, independentemente da midia de divulgagéo,
do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob forma de roteiro, layout e story-board impressos,
para qualquer peca, e de “monstro”, para radio e internet;

c) s6 serao aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite
de que trata a alinea a do subitem 4.1.1.3.1.

4.1.1.4. Estratégia de Midia e ndo Midia — constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara a
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusao
de tabelas, graficos e planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicagao
proprios da Prefeitura Municipal de ;

b) simulacédo de plano de distribuigdo de todas as pecas de que trata a alinea a do
subitem 4.1.1.3, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a
explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas.

4.1.1.4.1. Da simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre
pelo menos: o periodo de veiculagido; os valores dos investimentos alocados em
midia, separadamente por meios; e os valores alocados na producédo de cada peca,
separadamente, de midia e de ndao midia.

4.1.1.4.2. No caso de nao midia, no resumo geral também deverao ser explicitadas
as quantidades a serem produzidas de cada peca.

4.1.1.4.3. Na simulacdo de que trata a alinea b do subitem 4.1.1.4:
a) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

4.1.2. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;



b) a quantificacdo e a qualificacédo, sob a forma de curriculo resumido (no maximo 5
linhas, com nome, formagéao e experiéncia), dos profissionais que serédo colocados a
disposi¢cao da execugao do contrato, discriminando-se as areas redacao, direcao de
arte, producdo grafica, midia, atendimento e administrativo; com as respectivas
carteiras de trabalho, ou contrato de trabalho entre a empresa licitante e o
profissional apresentado. Vedado o cumulo de fungdes;

c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposi¢ao para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas
pela licitante, na execucado do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagdo de pecga avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia.

4.1.3. Repertério: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/ distribuidos/
exibidos/expostos pela licitante.

4.1.3.1. Poderao ser apresentadas até cinco pecas, independentemente da midia de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca.

4.1.3.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a identificagéo
da licitante, titulo, periodo de veiculagao, distribuicdo, exibicdo, exposicdo e mengao
de pelo menos um veiculo/espago que a divulgou/exibiu/expds.

4.1.3.3. As pegas eletrébnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pecgas
graficas, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

4.1.3.4. As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de

4.1.3.5. As pecas que constituem o repertério estao limitadas a trés para cada uma
das midias de veiculagao selecionadas pela licitante, como as mais representativas
de suas caracteristicas, observado o limite total fixado no subitem 4.1.3.1.

4.1.4. Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdao: deverdao ser
apresentados até dois cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, solugdes
bem-sucedidas de problemas de comunicagdo propostas pela licitante e
implementadas por anunciantes.

4.1.4.1. E permitida a inclusdo de até trés pecas, independentemente da midia de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pecas
eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas, em
proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.



4.2. O texto pertinente ao Plano de Comunicagdo Publicitaria esta limitado ao
maximo de oito paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente, apenas para separar os textos dos quesitos, a
pagina com a relag&o prevista na alinea a do subitem 4.1.1.3, os roteiros das pecas
de que trata a alinea b do subitem 4.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas
referentes as alineas a e b do subitem 4.1.1.4.

4.3. A critério da Prefeitura Municipal de , @ campanha publicitaria da
Proposta vencedora podera ou nao vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

5. PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n.° 4)

5.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada de conformidade com o
estabelecido no Anexo lll.

6. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

6.1. Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e
de Precgos, apresentardao os documentos relativos a habilitacdo, em envelope
fechado, com as identificacdes e informagdes abaixo previstas, consistentes em:

ENVELOPE N.°5

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
Razao Social da Licitante:
CNPJ/MF:

Tomada de Precon.®  /2.013

6.1.1. Habilitagao Juridica:

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social devidamente registrado, e
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, no caso de
sociedades por agoes;

b) inscricdo do ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) a apresentacao de todas as alteragdes contratuais podera ser substituida pela
apresentacao do contrato social consolidado e todas as alteragdes posteriores.

6.1.2. Regularidade Fiscal:
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ (MF);



b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa a sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
licitacao;

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da
licitante;

d) Certiddo Negativa de Débito expedida pela Secretaria da Fazenda do Municipio
em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND, em vigor na data
de apresentacido dos documentos de habilitacio;

f) Certificado de Regularidade de Situagéo junto ao Fundo de Garantia do Tempo de
Servico — FGTS, em vigor, na data de apresentacdo dos documentos de habilitagcao.

g) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT)

6.1.3. Qualificagao Técnica:

a) Atestado(s) expedido(s) por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto
desta Tomada de Precos;

b) Certificado de qualificagao técnica fornecido pelo CENP (Conselho Executivo das
Normas Padrao);

6.1.4. Qualificagdo Econémico — Financeira:

a) balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao financeira
da empresa, vedada a substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo
ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da
data de apresentacao da proposta;

b) certiddo negativa de faléncia, concordata, de execugéo patrimonial expedida pelo
distribuidor da sede do licitante;

c) a boa situagao financeira de todas as licitantes classificadas sera avaliada pelos
Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC),
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iguais ou maiores que 1 (um), resultantes da aplicacao das formulas abaixo, com os
valores extraidos de seu balango patrimonial:

LG = _ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

SG = ATIVO TOTAL _
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

LC = ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

d) a licitante, que apresentar indice econdémico igual ou inferior a 1 (um) em qualquer
dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente, devera
comprovar que possui capital social minimo ou patriménio liquido minimo de 10%
(dez por cento) do valor estimado da contratagao.

6.1.4.1. Sob pena de inabilitacdo, os documentos apresentados deverao estar:

a) em nome da licitante e com o n.° do CNPJ;

b) todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que so6
possam ser fornecidos pela matriz.

c) nao serao aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

6.1.5. A ndo apresentacao de qualquer um dos documentos exigidos, implicara na
imediata inabilitacdo da empresa, e consequente desclassificacdo do pleito.

6.1.6. As certiddes que nao apresentarem prazo de validade serdo consideradas
validas pelo prazo de noventa dias, contados da data da respectiva emissao.

7. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissao
Técnica, que n&o podera participar da sessao de recebimento e abertura dos
envelopes n.°* 1 e 3, de carater publico.

7.2. A CPL recebera os envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos, no local,
dia e horario determinados neste Edital.
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7.2.1. Os envelopes n.° 1, fornecidos pela CPL, somente serdo por ela recebidos, se
nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

7.2.2. A CPL ndo langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos envelopes
padronizados, nao identificados, que contém o Plano de Comunicagao Publicitaria
(envelope n.° 1).

7.3. A CPL abrira os envelopes n.°*1 e 3 em sessao publica, franqueando o exame
dos documentos dele constantes aos presentes. Em seguida, encaminhara os
envelopes n.°°1 e 3 a Subcomiss&o Técnica para analise e julgamento.

7.4. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, prevista na clausula 9,
como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta:

7.4.1. Plano de Comunicagao Publicitaria.
7.4.1.1. Raciocinio Basico — acuidade de compreenséo:

a) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das rela¢des da Prefeitura Municipal de
com seus publicos;

c) do papel da Prefeitura Municipal de no atual contexto social,
politico e econdémico;

d) do problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de

7.4.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria:

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da Prefeitura Municipal de € a seu problema especifico
de comunicacao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
da Prefeitura Municipal de com seus publicos;

d) a adequagao da estratégia de comunicacgao publicitaria proposta para solugao do
problema especifico de comunicacio da Prefeitura Municipal de ;
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e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de
e sobre o problema especifico de comunicacdo, os publicos, os
objetivos da Prefeitura Municipal e a verba disponivel.

7.4.1.3. Ideia Criativa:

a) sua adequagao ao problema especifico de comunicagao da Prefeitura Municipal
de ;

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de e a sua
insergcao na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.
7.4.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacao da Prefeitura Municipal de ;
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e) a economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas;
f) a otimizacado da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.4.2. Capacidade de Atendimento.
a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;
b) a adequacgado das qualificacbes a estratégia de comunicacdo publicitaria da

Prefeitura Municipal de , considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros;

c) a estrutura operacional disponivel durante a execugao do contrato e a qualidade
dos profissionais;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de
e a licitante, esquematizado na Proposta.

7.4.3. Repertorio.

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicao;

c) a qualidade da execugéo e do acabamento.

7.4.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a concatenacéo légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagbdes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

7.5. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

7.5.1. Aos quesitos ou subquesitos serdao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicacéao Publicitaria (sessenta e cinco):

a1) Raciocinio Basico - dez

a2) Estratégia de Comunicacéao Publicitaria - vinte

a3) Ideia Criativa - vinte e cinco

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia - dez

b) Capacidade de Atendimento - quinze

c) Repertério - dez
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo - dez.
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7.5.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissio Técnica.

7.5.2.1. Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a
menor pontuagao for maior que 20% da pontuagcdo maxima do quesito ou
subquesito, sera aberta discussdo entre todos os membros da Subcomissio para
apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuacdes “destoantes”.
Caso as argumentagdes nao sejam suficientes ao convencimento dos membros da
Subcomissao, os autores reavaliardo suas pontuacoes.

7.5.21.1. Caso os autores das pontuacbes destoantes nao adotem novas
pontuagdes, deverdo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera
ser assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0O
processo da licitagao.

7.5.3. Anota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.5.4. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

7.6. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de setenta pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 7.4.1.1a7.41.4e7.4.2.a7.4.4.

7.7. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 7.4.1,7.4.2,7.4.3 e 7.4.4.

7.8. Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela CPL, cuja data sera divulgada na forma do item 11 e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

8. VALORACAO DA PROPOSTA DE PREGOS

8.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e
em Seus anexos.

8.2. Sera desclassificada:

a) a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;
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b) a proposta que néo atenda as exigéncias do ato convocatério da licitagao.

8.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/93, ndo sera
aceito:

a) desconto inferior a 10% (vinte por cento) em relagdo aos precos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento) incidente sobre os
custos de servigos realizados por fornecedores, referentes a produgao e a execucao
técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65;

8.4. A CPL atribuira pontos para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme
a seguinte tabela abaixo

8.4.1 Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do Sinapro:

a) Desconto de 10% = 4 pontos
b) Desconto de 20% = 6 pontos
c) Desconto de 30% = 8 pontos
d) Desconto de 50% = 10 pontos

8.4.2 Percentual de desconto sobre honorarios referentes a produgao de
pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo nao proporcione
a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigcos realizados por terceiros (sobre a
comissao de 15%):

a) Desconto de 10% = 7 pontos (comissao equivalente a 13,5%)
b) Desconto de 20% = 10 pontos (comissao equivalente a 12%)
c) Desconto de 33,3% = 20 pontos (comissao equivalente a 10%)
d) Desconto de 40% = 10 pontos

8.4.1. A nota final de cada proposta sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos dos itens 8.4.1 e 8.4.2.
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8.4.2 Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior nota final
(pontuacao técnica, somada coma pontuagao de prego).

8.5. Quando todas as licitantes forem desclassificadas, a CPL podera fixar o prazo
de oito dias uteis para apresentacdo de novas Propostas escoimadas das causas
que ensejaram a desclassificagao.

9. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

9.1. A excegdo do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n.°® 01 e 03) que
sera realizado pela Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e
julgamentos serao efetuados e correrdo sob a responsabilidade da CPL.

9.1.1. Serado realizadas as reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagdo em vigor.

9.1.2. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao
assinadas pelos membros da CPL ou da Subcomissio, conforme o caso, e pelos
representantes das licitantes presentes.

9.1.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides
publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

9.1.4. A CPL podera em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder
a vistoria das instalagbes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos
servigos objeto desta Tomada de Pregos.

9.1.5. A CPL podera, no interesse da Prefeitura Municipal, relevar omissdes
puramente formais nas Propostas apresentadas pelas licitantes, desde que néao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Precos e possam
ser sanadas no prazo a ser fixado pela CPL.

9.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que sejam, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos
contratos ou a analise, avaliagcdo ou comparacgao entre as Propostas.

9.1.7. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a CPL ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

9.1.8. A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo

suspendé-las, em fungao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.
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9.2. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora
previstos no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 3.2;

b) receber os envelopes n®1,n°2,n°3en°4

c) conferir se os envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengéao
que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de receber
também, todos os seus demais envelopes;

d) abrir os envelopes n° 1 e 3.

9.2.1. O presidente da CPL solicitara aos representantes das licitantes, ou a uma
comissao por eles nomeada, que rubriquem todas as folhas contidas nos Invélucros
n° 1 e 3 e formulem, se for o caso, impugnagdes relativamente a documentagao ou
protestos quanto ao transcurso desta licitagao, para que constem da ata da reuniao.

9.3. Em ato continuo, a CPL encaminhara os envelopes n.°* 1 e 3, que compdem a
Proposta Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

9.3.1. A analise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicagéo
Publicitaria feito dentro do estabelecido no presente Edital, observados os critérios
por ele fixados.

9.3.1.1. A Subcomissao Técnica elaborara as planilhas com as pontuacdes de cada
um de seus membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuacao
atribuida aos quesitos e subquesitos;

9.3.1.2. A Subcomissao Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que nao
atenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no Edital;

9.3.1.3. Incumbira a Subcomissédo Técnica a elaboragdo da ata de julgamento do
Plano de Comunicagdo Publicitaria (envelope n.° 1) e encaminhamento a CPL,
juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa
escrita das razées que fundamentaram cada caso;

9.3.1.4. De igual forma a Subcomissao Técnica procedera com relagdo aos materiais
contidos no envelope n.° 3, encaminhados a CPL de forma idéntica a indicada no
subitem 10.3.1.3.

9.3.2 A apuragao do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrera em sessao
publica, observados os seguintes procedimentos:
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a) abertura dos envelopes n.° 2, contendo a via identificada do Plano de
Comunicacéao Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, para determinagéo de sua autoria;

c) elaboragao de planilha geral da Proposta Técnica (envelope n.° 1 + envelope n.°
3), registrando-se em ata a ordem de classificagdo e as propostas desclassificadas;
d) publicagdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicagdo das
licitantes classificadas e das desclassificadas, abrindo prazo para interposi¢cao de
recurso nos termos do art. 109, inc. |, “b” da Lei n.° 8.666/93.

9.3.3. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo,
ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e
local para abertura dos envelopes n.° 4, em sesséao publica, contendo a Proposta de
Precos.

9.3.4. Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serao
observados os procedimentos abaixo:

a) abertura dos envelopes n.° 4, cujos documentos serao rubricados pelos membros
da CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por elas
indicada;

b) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital,
para elaboragéo das Propostas de Pregos e julga-las;

c) identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado, aos
representantes das licitantes presentes;

d) publicagao do resultado final, por ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, nos termos do que dispde o art. 109, inc. |, “b”, da Lei n.°
8.666/93.

9.3.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo,
ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a CPL convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentacéo, na data, local e
hora a ser designados, do envelope n.° 5, contendo os Documentos de Habilitagao.
9.3.5.1. No local, data e hora estabelecidos, a CPL, em sessé&o publica, recebera os
envelopes n.° 5 e os abrira, para analise da sua conformidade com as condi¢cbes
estabelecidas na legislacdo de regéncia e no presente Edital.

9.3.5.2. Se os Documentos de Habilitagao da licitante classificada em primeiro lugar

no julgamento final atenderem ao quanto exigido, ela sera declarada habilitada e, em
decorréncia, vencedora da licitagao.
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9.3.5.3. Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, seréo
abertos sucessivamente, os envelopes n.° 5 das demais licitantes classificadas, por
ordem de classificacdo, até encontrar aquela que tenha os Documentos de
Habilitacao satisfatorios, que sera a vencedora do pleito.

9.3.5.4. A decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser
publicada, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso nos termos do art. 11, inc.
Xlll da Lei n.° 12.232/10.

9.3.5.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo,
ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento sera
homologado e adjudicado o objeto licitado a licitante vencedora, conforme
estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei n.° 12.232/10.

9.3.6. Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a
disposi¢do das mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da
licitacdo. Decorrido este prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura Municipal de
promovera sua destruigao.

11. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1. A critério da CPL, todas as decisbes referentes a esta licitagdo poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial
do Municipio € obrigatoria:

a) nas reunides de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento
da comunicacéo pelas licitantes.

12. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Todo cidaddo ¢é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacgédo devera ser protocolizado até 05
(cinco) dias uteis antes da data de recebimento dos envelopes, de segunda a sexta-
feira, das 9h as 16h30 na Prefeitura Municipal, na
rua
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12.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao
o fizer até dois dias uUteis antes da data de recebimento dos envelopes com as
Propostas Técnica e de Preg¢os, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada
no endereco mencionado no subitem anterior.

12.2.1. Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha
retirado o presente Edital junto a Prefeitura Municipal de

12.3. Eventuais recursos referentes a presente licitagado deverao ser interpostos no
prazo maximo de cinco dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da
ata, em peticdo escrita dirigida ao Presidente da Prefeitura, por intermédio da CPL,
no endereco mencionado no item 16.6.

12.4. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de cinco dias uteis.

12.5. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a CPL
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de cinco dias uteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des)
a autoridade superior, que decidira em cinco dias uteis contados de seu
recebimento.

12.6. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como
representante da licitante.

12.7. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposi¢céo de recursos ou impugnagdes até o seu término, vista ao processo desta
licitagao, em local e horario a serem indicados pela CPL.

12.8. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagao de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a CPL motivadamente,
atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

13. RECURSOS ORGAMENTARIOS

13.1. As despesas com o contrato resultante desta licitagcdo, pelos primeiros doze
meses, estdo estimadas em R$ ( ).

13.2. As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta dos recursos
orcamentarios, previstos na Dotacdo Orcamentaria n° —
demais servigos de terceiros — pessoa juridica.
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13.3. A Prefeitura Municipal de se reserva o direito de, a seu critério,
utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

14. CONDIGOES CONTRATUAIS

14.1. A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias uteis contados a partir da
data da convocacéao, para assinar o termo de contrato, conforme minuta constante
do Anexo IV.

14.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima
estipulado, a Prefeitura Municipal de podera, a seu critério, convocar
as licitantes remanescentes, na ordem de classificagao final, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condigdes estabelecidas na proposta de menor prego,
ou revogar esta licitagdo, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da
Lei n° 8.666/93.

14.3. Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a Prefeitura Municipal
de lhe aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento),
calculada sobre o valor total estimado da contratacado, além de poder aplicar-lhe
outras sangdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

14.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma
do item 14.2.

14.4. O contrato para a execugéo dos servigos objeto deste Edital tera duragéo de
doze meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

14.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de
, mediante acordo entre as partes, por até quatro periodos iguais e
sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/93.

14.5. A Prefeitura Municipal de podera rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagao judicial ou
extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos
previstos na Lei n® 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a
excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.6. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.
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14.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forga
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a
ser assinado.

14.8. A contratada devera prestar esclarecimentos, a Prefeitura Municipal de
, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam, independentemente de solicitagao.

14.9. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
licitacao para qualquer operagao financeira.

14.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢édo do contrato, as
condigbes de habilitacdo e qualificagao exigidas nesta licitagao.

15. REMUNERAGCAO E PAGAMENTOS

15.1. A remuneracao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos
das clausulas 8 e 9 da minuta do contrato, consoante os precos estabelecidos em
sua Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com o0s precos
negociados na forma prevista no subitem 10.3.4, “d”.

15.2. A Contratada farad jus a remuneracdo sobre veiculagdo a base de 20%
conforme a lei 4680/65 e decreto 57.690/66 e normas do CENP.

15.3. A forma e as condi¢cdes de pagamento sao as constantes da clausula 11 da
minuta do contrato.

15.4. O pagamento sera efetuado mediante depdsito em conta corrente bancéria a
ser indicada pela licitante vencedora.

15.4.1. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados a Prefeitura Municipal
de para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do
valor devido aos Veiculos, de sua tabela de precos, dos pedidos de insercao
correspondentes, bem como do relatério de checagem.

15.4.2. As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos Veiculos e Fornecedores
contra a Prefeitura Municipal de , aos cuidados da licitante
vencedora, e conter no historico, a descricdo completa do servico prestado.

16. DISPOSIGOES FINAIS
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16.1. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada
se a Prefeitura Municipal tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacéo
ou a sua classificagdo, conhecido apoés o julgamento.

16.2. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre
as licitantes.

16.3. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme
dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

16.4. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdao fornecidas, a
quem quer que sejam, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo do contrato
ou a analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

16.5. Correrao por conta da Prefeitura as despesas que incidirem sobre a
formalizacao do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagcédo, que devera
ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Municipio , na forma prevista no art. 61,
paragrafo unico, da Lei n° 8.666/93.

16.6. Esclarecimentos sobre esta licitacdo serdo prestados pela CPL desde que
recebidos até cinco dias antes da data prevista para a apresentacdo dos envelopes
contendo as Propostas, protocolizados de segunda a sexta-feira, das 9h as 16h30,
no seguinte enderego: , Ou
por e-mail e enderecados ao Presidente da Comissao.

16.7. Copia deste Edital esta disponibilizada no endereco eletrbnico:
e podera ser retirado no endereg¢o e horario indicado

no item 16.6.
16.8. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo |: Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Procuragéo;

c) Anexo llI: Planilha de Precgos Sujeitos a Valoracao;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Presidente da Comissao Permanente de Licitagao
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ANEXO I
MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Qualificagao (nome, enderego, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Tomada de PrecoN°

Poderes

Apresentar propostas e, se for o caso, documentacao, participar de sessoes
publicas de abertura de propostas e documentos de habilitagdo, assinar as
respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e
assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

.................. = yeeeeeeeend@ . de 2.013

EMPRESA CARGO E NOME

Observacoées: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada;
sera necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagao acima.
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ANEXO Il

PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos
para os servigos descritos:

a)

b)

desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de , sobre os
custos internos, baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de : % ( por cento);

honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de ,
incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por
fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de pecas, campanhas
e materiais publicitarios cuja distribuicdo nao nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao: % ( por
cento);

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DO CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS PUBLICITARIOS
ENTRE A PREFEITURA MUNICIPAL DE e A (razao social da
licitante vencedora).

Tomada de Pregon®......... /2.013
Contrato n°.......... 12.013

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE , com sede na

, n.° , em , estado de , inscrita no CNPJ
(MF) sob o n.° , neste ato representado por , portador da
cédula de identidade RG n.° , expedida pela , inscrito no
CPF (MF)sobon.° , doravante designada CONTRATANTE.

CONTRATADA: (razdo social da licitante vencedora), com sede na
, n.° , ha cidade de , estado de , inscrita
no CNPJ (MF) sob o n.° , neste ato representada por ,
portador da cédula de identidade RG n.° , expedida pela ,
inscrito no CPF (MF) sob o n.° , doravante designada CONTRATADA.

RESOLVEM celebrar o presente Contrato, para prestacado de servigos publicitarios, a
serem realizados na forma de execugao indireta, mediante as clausulas e condi¢cdes
seguintes:

1. LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n°® 4.680/65, da Lei n°
8.666/93, com modificacbes posteriores e da Lei n.° 12.232/10.

1.2. Independentemente de transcricao, passam a fazer parte deste Contrato e a ele
se integram, o Edital de Tomada de Precos n° /2.013 e seus Anexos, bem como
as Propostas apresentadas pela CONTRATADA.

2. OBJETO

2.1. A presente contratacao destina-se a prestacéo de servigos publicitarios previstos
no item 2.2.
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2.2. A prestacao de servicos publicitarios ora contratados compreende:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucao externa, bem como a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacgao;

b) planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidos os materiais e agbes publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

c) a produgéao e execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢ao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das acgdes publicitarias.

2.3. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratagao de:

a) fornecedores de servigos de produgao especializados ou ndo, necessarios para a
execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos

previstos no item 2.2, alineas “a”, “b” e “c”;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espaco
publicitarios, sem qualquer restricao de midia.

3. VIGENCIA

3.1. O presente Contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes,
por até quatro periodos iguais e sucessivos no limite maximo de 60 meses, nos
termos do art. 57, inc. Il da Lei n.° 8.666/93.

4. RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadas em R$ ( ).

4.2. As despesas referidas no item 4.1 correrdo a conta da Dotacdo Orgamentaria n°
3.3.90.39.99.99 — demais servigos de terceiros — pessoa juridica.

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacédo do Contrato, consignara nos

proximos exercicios, em seu orcamento as dotagcbes necessarias ao atendimento
das despesas previstas.
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4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou
nao a totalidade dos recursos previstos.

5. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o
objeto deste Contrato, observadas as especificacbes estabelecidas pela
CONTRATANTE.

5.1.3. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais
para servigos de criagao e de producédo, bem como de outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des ora
acordadas.

5.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento, na elaboragdo dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

5.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicées nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as
vantagens obtidas.

5.1.5.1. O desconto de antecipagcdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.5.2. Serao transferidas a CONTRATANTE, as vantagens obtidas em negociacao
de compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.6. Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servigos realizados por
fornecedores, observadas as seguintes disposi¢oes:

5.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.°
12.232/10.

5.1.6.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
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pela CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo tiver valor
superior a 0.5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

5.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a R$ 16.000,00 (dezesseis mil
reais), a CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem
5.1.6.2 deste Contrato.

5.1.6.4. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.7. Obter a aprovagao prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar
despesas com producgao, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este
Contrato.

5.1.8. Submeter a contratagcao de fornecedores, para a execugao de servigos objeto
deste Contrato, em qualquer hipbétese, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

5.1.8.1. A contratacdo de servigos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participagéo
societaria ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apoés
comunicar a CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovagéo.

5.1.9. As informagdes sobre a execu¢cdao do Contrato, com os nomes dos
fornecedores de servicos e veiculos, serdo divulgadas em site aberto pela
CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

5.1.9.1. A CONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais
de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéao.

5.1.10. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 15 (quinze) do més subsequente, um
relatério de despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e um
relatério dos servicos em andamento, este com os dados mais relevantes para uma
avaliagao do estagio em que se encontram.

5.1.11. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.12. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.13. Manter, durante a execugao deste Contrato, todas as condi¢cdes de
habilitagdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.
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5.1.14. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus
empregados e, se e quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores
contratados.

5.1.15. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por
ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacado de
estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.17. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

5.1.17.1. Se houver acgado trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representagcdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacao,
reembolsara a CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.18. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protegédo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

5.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacdo e supervisao, no que tange
ao objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e
atendendo as determinagdes efetuadas.

5.1.20. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apos a extingao
do Contrato.

6. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:
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6.1.1. Cumprir todos o0s compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA,;

6.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca
dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicido da CONTRATADA todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a execucao dos servigos;

6.1.4. Proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servicos;

6.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.7. Abrir, na internet, um site préprio para divulgagdo das informagdes sobre a
execucgao deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo unico, da Lei n.°
12.232/10.

7. FISCALIZACAO E ACEITAGAO

7.1. ACONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizagdo dos servicos sera exercida pelo gestor contratual, servidor
devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para
notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham
a ser encontradas na execucgao deste Contrato.

7.1.1.1. Além das atribuigdes previstas neste Contrato e na legislacdo aplicavel,
cabera ao gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas as condi¢gdes da contratagdao de fornecedores e aos honorarios devidos a
CONTRATADA.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugcédo dos servicos a
ela incumbidos.

7.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servico, incluido o de veiculagcado, considerado n&o aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeito ou reparado nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE, e a expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.
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7.4. A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados
por ela diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao dos servicos contratados.

7.5. ACONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacgdes, propiciando
0 acesso a documentacgao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.6. A CONTRATADA se obriga a permitr que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.7. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgcos
de comunicacao sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagcdo dos servicos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

7.7.1. A avaliacao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos
prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo,
rescindir o presente Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitacéo técnica
em licitagdes.

8. REMUNERAGAO
8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte
forma:

8.1.1. Honorarios de ........ % (... por cento), incidentes sobre o0s custos
comprovados e previamente autorizados de servigos realizados por fornecedores,
com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execugao
técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo nao
proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, de que trata o subitem 9.1.

8.1.1.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.2. Honorarios de ......... % (e por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de outros servigos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a
pesquisas de pré-teste e pods-teste — vinculadas a concepgdo e criagao de
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campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de
expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagéo visual.

8.1.2.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.3. . (cevennnns por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de , a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela proépria
CONTRATADA.

8.1.4. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela
CONTRATADA.

8.2. A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo
sobre os custos de servigos realizados por fornecedores referentes a producao de
pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exceg¢des, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderéao vir a ser ressarcidas por seu valor
liquido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4. ACONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acao publicitaria
pertinente a este Contrato.

9. DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracéao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade
com o art. 11 da Lei n® 4.680/65.

9.2. Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgacdo, para todos os fins de direito, constituem receita propria da
CONTRATADA, nos termos do disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.

10. DIREITOS AUTORAIS

10.1. ACONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
idéias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste Contrato.
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10.1.1. O valor dessa cessdo ¢é& considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas na Clausula 8 deste Contrato.

10.2. Com vistas as contratacbes para a execugdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orgcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA Uutilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orgamento/Contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

10.2.1.1. Na reutilizacédo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo .....% (..... por cento). Para a
reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacéo do indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

10.3. Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1. Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, cépias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais
deverdao ser entregues em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos
envolvidos.

10.4.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
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11. CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1. O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacdo de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das
Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da
CONTRATANTE, a/c da CONTRATADA.

11.2. O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a
CONTRATADA informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que
devera ser efetuado o crédito, o qual ocorrera até o 7° (sétimo) dia util, apds
aceitacdo das Notas Fiscais/Faturas da seguinte forma:

11.2.1. Veiculagao: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias
ap6s o més de veiculagao;

11.2.2. Producao e execugao técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios:
mediante apresentacao dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas,
e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producéo;

11.2.3. Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-
teste e pos-teste — vinculadas a concepcédo e criagdo de campanhas, pecas e
materiais publicitarios — e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda,
de logotipos e de elementos de comunicagcdo visual: mediante a entrega dos
servigos solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos
prazos ajustados por ocasiao da solicitagdo de cada servigo.

11.3. Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso
de despesas deverdo ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia
minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao constar a citacdo ao
Contraton® ...... /2.013 e a manifestagao de aceitagdo do gestor contratual:

11.4. Sera obrigatéria a checagem no meio TV, referente as insergdes feitas nas
pracas e veiculos.

11.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.5.1. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

11.6. A CONTRATANTE n&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e

formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou néo institui¢des financeiras.
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11.7. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensagao bancaria dos pagamentos
feitos pela CONTRATANTE.

11.7.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.7.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més
subsequente ao do pagamento.

12. SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. A inexecucgao parcial ou total das condicdes pactuadas, erro de execucao ou
mora na execugao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

|. Adverténcia;

[I. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro
dia util da data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servigo
em atraso, até o maximo de 10 % (dez por cento);

lll. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato,
cumulativa com as demais sancgbes, por infragcdo a quaisquer outras de suas
clausulas.

IV. Suspensao temporaria de licitar e contratar com a Prefeitura Municipal de
pelo prazo de até 2 (anos) anos;

V. Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos
prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da sangao aplicada.

12.2. A critério da CONTRATANTE, as sangdes previstas nos incisos "I”, “IV" e "V"
do item 12.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos
incisos “lI” ou “llI”, facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo
processo, no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

12.3. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que
nao acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratacao.

12.4. A aplicacado de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo

administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o
procedimento previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.
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12.5. A autoridade competente, na aplicacdo das sangdes, levara em consideracao a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado a Administracdo, observado o principio da proporcionalidade.

12.6. A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar
da data do recebimento da comunicagao pela CONTRATADA.

13. RESCISAO
13.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77
e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

13.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneragao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente Contrato.

13.3. Em caso de cisao, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras
agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do
presente Contrato.

13.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, com a exceg¢do do que estabelece o art. 79, §
2°, da referida Lei.

13.5. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retengdo dos créditos decorrentes
deste Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancodes
previstas neste ajuste, até a completa indenizagao dos danos.

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Autorregulamentagao Publicitaria,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

14.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste Contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Municipio de , @ suas
expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n® 8.666/93.

14.3. O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia, encerrado
unilateralmente pela CONTRATANTE, apds decorridos cento e oitenta dias de sua
vigéncia, mediante notificacdo por escriio a CONTRATADA, com antecedéncia
minima de sessenta dias.
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14.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete.

14.5. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - nao
constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15. CASOS OMISSOS

15.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-do pelos preceitos
de Direito Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos
Contratos e as disposicoes de Direito Privado, na forma dos arts. 54 e 55, inciso XII,
da Lei n.° 8.666, de 1993, bem como a legislagdo indicada no predmbulo do
presente Contrato.

16. FORO

16.1. As questdes decorrentes da execugao deste Contrato que ndo possam ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica de
, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato em duas vias de
igual teor e forma.
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	CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE ____________, com sede na ___________, n.º ____, em ________, estado de __________, inscrita no CNPJ (MF) sob o n.º __________, neste ato representado por _________, portador da cédula de identidade RG n.º ____________, expedida pela ________, inscrito no CPF (MF) sob o n.º __________, doravante designada CONTRATANTE.
	CONTRATADA: (razão social da licitante vencedora), com sede na _____________, n.º ____, na cidade de _________, estado de _________, inscrita no CNPJ (MF) sob o n.º __________, neste ato representada por ________, portador da cédula de identidade RG n.º __________, expedida pela _________, inscrito no CPF (MF) sob o n.º ___________, doravante designada CONTRATADA.

